Кололеева Елена Викторовна, 
учитель истории и обществознания МБОУ СОШ № 6 им.И.Т. Сидоренко

г. Усть-Лабинск Краснодарского края

УМК по обществознанию А.Ф. Никитиных
Предмет: обществознание
Класс: 10-11
Тема: Деловая игра  «ЕГЭ по обществознанию на 100 баллов» 

Тип урока - внеклассное мероприятие  

Цели мероприятия: 

- расширение знаний обучающихся;

- расширение социального опыта учащихся, повышение интереса к  предмету (обществознание, экономика, право);

- формирование у ребят умения  аргументировано высказывать свои взгляды и вести дискуссию.
Использованные источники:

1. Обществознание.10  класс. Базовый уровень. Никитин А.Ф., Грибанова Г.И., Мартьянов Д.С. «Дрофа», 2014.

2. Экономика. 10 класс. Базовый и углублённый уровни. Р. И. Хасбулатов. «Дрофа», 2015.
3.  Право 10-11 классы. Базовый и углубленный уровни. Никитин А.Ф., Никитина Т.И.  «Дрофа», 2015.
Интернет-ресурсы:  http://www.fipi.ru/,  http://soc.reshuege.ru/
Пояснительная записка
   Игра проводится между 2-3 командами учащихся одной школы, или нескольких школ (например, школ одного микрорайона). Команды могут состоять из любого равного количества человек, возглавляет команду капитан. Мероприятие удобнее проводить в большой аудитории. Необходимо предусмотреть возможность использования  мультимедийного проектора (для демонстрации отдельных заданий или их проверки). Для проведения игры должны быть предусмотрены  места для команд, болельщиков, членов жюри (старшеклассники - победители олимпиад по обществознанию, экономике и праву, учителя, приглашенные специалисты).
Игра начинается с разминки, после которой происходит чередование задач и рекламных пауз (рекламные паузы команды (болельщики) готовят заблаговременно и могут оцениваться по пятибалльной шкале). И то и другое посвящено теме мероприятия. Задачи представляют собой задания с развернутым ответом контрольно-измерительных материалов ЕГЭ по обществознанию (по ходу игры каждая команда получает одинаковые карточки с заданиями соответствующего блока). На решение задач отводится определенное время, по истечению которого команды по очереди предлагают свои варианты решения (первой отвечает команда, хуже всех справившаяся с заданием разминки, команда, выполнившая задание разминки первой, получает возможность отвечать последней). Возможен вариант представления части решений в письменном виде и передачи их в жюри, а часть заданий будет представлена публично (например, те задачи, которые предполагают три элемента ответа – по количеству команд-участниц). 

Команда-победительница определяется по совокупным результатам всей игры. В качестве подарков командам могут быть использованы  диски и пособия по подготовке к ЕГЭ.

Ход мероприятия

Разминка 

Командам необходимо соотнести карточки (признаки/характеристики)  с соответствующим  типом общества (аналог задания 25 - клас​си​фи​ка​ция путем уста​нов​ле​ния соответствия). Оценивается время и правильность выполнения задания. 
	Общество традиционное
	Общество индустриальное
	Общество постиндустриальное

	Земля - основной фактор производ​ства
	Капитал - основной фактор производ​ства
	Знания - основной фактор 
производ​ства

	Господствуют традиционные

религиозные ценности
	Возникает и занимает лиди​рующие пози​ции массовая культура; 
подготовка спе​циалистов
	Особая роль науки, обра​зования

	Преобладание

монархиче​ских форм правления
	Провозглаше​ние политиче​ских свобод, равенства пе​ред законом, 

демократиче​ские преобразо​вания
	Политический плюрализм, 

сильное граж​данское об​щество

	Воздейст​вие челове​ка на при​роду - локальное, не​контролируе​мое
	Воздейст​вие челове​ка на при​роду - глобальное, не​контролируе​мое
	Воздейст​вие челове​ка на при​роду - глобальное, контролируе​мое

	Сословия
	Классовое деле​ние; 

упроще​ние социальной структуры
	Про​фессиональ​ная дифферен​циация в зави​симости от уровня знаний, квалификации

	Основной вид экс​порта - сырье
	Основной вид экс​порта - продукты  про​изводства
	Основной вид экс​порта -  услуги

	Ручной труд
	Широкое   при​менение   
меха​низмов,    техно​логий
	Автоматизация производства,

 компьютериза​ция общества


Примечание: свое решение задачи  первой представляет команда, хуже всех справившаяся с заданием разминки, команда, выполнившая задание разминки первой, получает возможность отвечать последней. В случае необходимости командам могут быть начислены бонусные баллы за дополнение к ответу соперников.
Конкурс капитанов
Задание капитанам (выполняется письменно индивидуально  и сдается в жюри, после чего вопросы повторяются вслух, на них дается правильный ответ) - ответить на вопросы по структуре ЕГЭ, продолжительности работы и пр. (по демоверсии 2016 года). Каждый верный ответ оценивается одним баллом.
1. Продолжительность ЕГЭ по обществознанию - 235 минут.

2. Ми​ни​маль​ный балл («порог успешности»)  — (19) 42 балла.

3. Количество заданий в работе – 29.

4. Максимальный балл за всю работу – 62 (100) балла.

5. Предусмотрено ли на дан​ном экзамене при​ме​не​ние дополнительного осна​ще​ния и ма​те​ри​а​лов – нет.

6. Сколько критериев используется при проверке обществоведческого эссе – 3.

7. Какое максимальное количество баллов можно получить, выполняя за​да​ния на ана​лиз источников (№ 21-24) – 10 баллов.

8. Какое задание непосредственно проверяет знание Конституции РФ - № 16.

9. Сколько заданий содержится в первой части экзаменационной работы – 20.

10. Какое максимальное количество баллов можно получить, выполняя за​да​ния первой части экзаменационной работы – 35.

11. Сколько заданий содержится во второй части экзаменационной работы – 9.

12. Какое максимальное количество баллов можно получить, выполняя за​да​ния второй части экзаменационной работы – 27.

13. Перечислите номера заданий 1 части, оцениваемые 2 баллами – все задания первой части, кроме заданий № 1-3, 10, 12.
14. Какие задания второй части экзаменационной работы оцениваются 3 баллами  - № 30 – 35.
15. Сколько содержательных блоков включает экзаменационная работа – 5.
Решение задач блока «Человек, общество»

Задача № 1. Рост на​се​ле​ния в раз​ви​ва​ю​щих​ся стра​нах со всей остро​той по​ста​вил про​до​воль​ствен​ную про​бле​му. Для ее ре​ше​ния ис​поль​зу​ет​ся экс​тен​сив​ный путь раз​ви​тия сель​ско​го хо​зяй​ства — осво​е​ние все новых зе​мель. Это ведет к вы​руб​ке тро​пи​че​ских лесов на боль​ших пло​ща​дях. Ин​тен​сив​ный путь раз​ви​тия сель​ско​хо​зяй​ствен​но​го про​из​вод​ства, свя​зан​ный с ис​поль​зо​ва​ни​ем со​вре​мен​ной тех​ни​ки, часто не​до​сту​пен этим го​су​дар​ствам в силу их эко​но​ми​че​ской от​ста​ло​сти. Вза​и​мо​связь каких гло​баль​ных про​блем здесь про​сле​жи​ва​ет​ся? Ука​жи​те три про​бле​мы.
Со​дер​жа​ние вер​но​го от​ве​та (до​пус​ка​ют​ся иные фор​му​ли​ров​ки от​ве​та, не ис​ка​жа​ю​щие его смыс​ла).

В от​ве​те ука​за​ны гло​баль​ные про​бле​мы:

— де​мо​гра​фи​че​ская;

— эко​ло​ги​че​ская;

— раз​рыв в уров​нях эко​но​ми​че​ско​го раз​ви​тия стран «Се​ве​ра» и «Юга».

За​да​ча № 2. Оте​че​ствен​ный уче​ный-пси​хо​лог Б.Г. Ана​ньев и его по​сле​до​ва​те​ли утвер​жда​ли, что лич​но​стью яв​ля​ет​ся каж​дый че​ло​век, не под​верг​ший​ся ис​кус​ствен​ной изо​ля​ции в пер​вые ме​ся​цы жизни (как ре​бе​нок-Мауг​ли). Раз​де​ля​е​те ли Вы дан​ную точку зре​ния? При​ве​ди​те три ар​гу​мен​та в обос​но​ва​ние сво​е​го мне​ния.

В слу​чае со​гла​сия с при​ве​ден​ным мне​ни​ем в от​ве​те могут быть при​ве​де​ны ар​гу​мен​ты, на​при​мер:

1) по​ня​тие «лич​ность» под​ра​зу​ме​ва​ет те ка​че​ства, ко​то​рые фор​ми​ру​ют​ся у каж​до​го че​ло​ве​ка в про​цес​се его вхож​де​ния в струк​ту​ру со​ци​аль​ных от​но​ше​ний (по​это​му лич​но​стью не могут быть дети-Мауг​ли);

2) на фор​ми​ро​ва​ние лич​ност​ных ка​честв  вли​я​ет об​ще​ние с окру​жа​ю​щи​ми, в ко​то​рое в той или иной сте​пе​ни всту​па​ют все люди;

3) под вли​я​ни​ем со​ци​аль​ной среды и кон​крет​ных со​ци​аль​ных си​ту​а​ций каж​дый че​ло​век осва​и​ва​ет ту или иную со​ци​аль​ную роль, ко​то​рая, в част​но​сти, ха​рак​те​ри​зу​ет его как лич​ность.

В слу​чае не​со​гла​сия с при​ве​ден​ным мне​ни​ем в от​ве​те могут быть при​ве​де​ны ар​гу​мен​ты, на​при​мер:

1) чтобы «яв​лять​ся лич​но​стью», не​до​ста​точ​но про​сто на​хо​дить​ся среди людей, надо еще и за​ни​мать ак​тив​ную жиз​нен​ную по​зи​цию;

2) про​яв​лять себя как лич​ность - зна​чит, вы​ра​зить себя в каком-то со​ци​аль​но зна​чи​мом деле (на​при​мер, как вы​ра​жа​ют себя люди-ин​ва​ли​ды, вклю​ча​ясь в ин​ди​ви​ду​аль​ную тру​до​вую де​я​тель​ность);

3) де​гра​ди​ру​ю​щие ин​ди​ви​ды (в том числе ал​ко​го​ли​ки, нар​ко​ма​ны), ве​ду​щие образ жизни, ко​то​рый труд​но на​звать че​ло​ве​че​ским, раз​ру​ша​ют свое со​зна​ние и свою лич​ность.

За​да​ча № 3. Ин​ду​стри​а​ли​за​ция в СССР при​ве​ла к раз​ви​тию со​вре​мен​ной про​мыш​лен​но​сти, но со​про​вож​да​лась ущем​ле​ни​ем прав граж​дан. Какое свой​ство об​ще​ствен​но​го про​грес​са ил​лю​стри​ру​ет​ся дан​ным при​ме​ром? При​ве​ди​те два своих при​ме​ра, ил​лю​стри​ру​ю​щих это свой​ство.

Пра​виль​ный ответ дол​жен со​дер​жать сле​ду​ю​щие эле​мен​ты:

1) свой​ство об​ще​ствен​но​го про​грес​са: про​ти​во​ре​чи​вый ха​рак​тер;

2) при​ме​ры, ил​лю​стри​ру​ю​щие это свой​ство, до​пу​стим:

— еги​пет​ские пи​ра​ми​ды сви​де​тель​ству​ют о гро​мад​ных успе​хах еги​пет​ской ци​ви​ли​за​ции, но при их стро​и​тель​стве по​гиб​ли ты​ся​чи людей;

— про​гресс тех​ни​ки, раз​ви​тие ин​ду​стрии, хи​ми​за​ция и дру​гие из​ме​не​ния в об​ла​сти про​из​вод​ства при​ве​ли к раз​ру​ше​нию при​ро​ды, к не​по​пра​ви​мо​му ущер​бу для окру​жа​ю​щей че​ло​ве​ка среды;

— рост круп​ных го​ро​дов, услож​не​ние про​из​вод​ства, уско​ре​ние ритма жизни - все это уве​ли​чи​ло на​груз​ки на че​ло​ве​че​ский ор​га​низм, по​ро​ди​ло стрессы и, как след​ствие, па​то​ло​гии нерв​ной си​сте​мы, со​су​ди​стых за​бо​ле​ва​ний.

Рекламная пауза 

«За» и «против» рекламы (аналог задания № 34)
Команды по очереди называют плюсы и минусы рекламы, побеждает команда, доводы которой были убедительнее (см. пример возможных вариантов ответов).

	аргументы «за»
	аргументы «против»

	Привлечение клиентов — информирование их о новых товарах, услугах, местах продаж.
	Реклама навязывает потребителю товары и услуги, потребности в которых не существует.

	Увеличение продаж - подразумевается, что реклама, как инструмент маркетинга, способствует повышению объема продаж.
	Просмотр рекламы в подавляющем большинстве случаев не является желанным и добровольным.

	Регулирование сбыта
	Реклама навязывает потребителю систему ценностей.

	Обычно, в рекламном сообщении перечислены конкурентные преимущества рекламируемой компании, плюсы, которые могут приобрести ее клиенты.
	Увеличивает издержки (затраты на рекламу включаются в стоимость товара), приводя к повышению потребительской цены.

	.Рекламной деятельности отводится роль связующего звена между производством товаров и их потреблением.
	Реклама завышает спрос на товар, а вслед за этим позволяет завысить и цены.

	Реклама делает более успешной деловую, политическую и идеологическую конкуренцию, стимулирует торговый оборот.
	Способствует монополизации рынка. Мелкие производители не в состоянии обеспечивать своей продукции рекламную поддержку, сопоставимую с рекламой крупных корпораций.


Решение задач блока «Экономика»
Задача № 1. В стра​не Н. после при​хо​да к вла​сти пра​ви​тель​ства со​ци​а​ли​стов про​шла мас​штаб​ная на​ло​го​вая ре​фор​ма. Вме​сто еди​ной плос​кой шкалы ис​чис​ле​ния на​ло​га с до​хо​дов фи​зи​че​ских лиц (НДФЛ) была вве​де​на про​грес​сив​но-ре​грес​сив​ная шкала. В чем суть дан​ной шкалы ис​чис​ле​ния НДФЛ? При​ве​ди​те три обос​но​ва​ния в поль​зу ее вве​де​ния для об​ще​ства.

Пра​виль​ный ответ дол​жен со​дер​жать сле​ду​ю​щие эле​мен​ты:

1) Дан ответ, на​при​мер:

– про​грес​сив​но-ре​грес​сив​ная шкала ис​чис​ле​ния на​ло​га с до​хо​дов фи​зи​че​ских лиц пред​по​ла​га​ет по​вы​ше​ние на​ло​го​вой став​ки для лиц, име​ю​щих вы​со​кие до​хо​ды, и, на​про​тив, по​ни​же​ние на​ло​го​вой став​ки для лиц с са​мы​ми низ​ки​ми до​хо​да​ми.

2) При​ве​де​ны объ​яс​не​ния, на​при​мер:

– про​грес​сив​ная шкала поз​во​ля​ет по​лу​чить до​пол​ни​тель​ные сред​ства в бюд​жет с иму​щих граж​дан и на​пра​вить их на фи​нан​си​ро​ва​ние со​ци​аль​ных про​грамм в об​ла​сти здра​во​охра​не​ния, об​ра​зо​ва​ния, под​дер​жа​ния не​иму​щих;

– про​грес​сив​но-ре​грес​сив​ная шкала поз​во​ля​ет уси​лить со​ци​аль​ную функ​цию на​ло​гов, спо​соб​ство​вать пре​одо​ле​нию из​бы​точ​но​го со​ци​аль​но​го не​ра​вен​ства, сни​же​нию со​ци​аль​но​го не​до​воль​ства в об​ще​стве;

– про​грес​сив​ная шкала спо​соб​ству​ет росту со​ци​аль​ной от​вет​ствен​но​сти со​сто​я​тель​ных граж​дан, по​ни​ма​нию ими не​об​хо​ди​мо​сти по​мо​гать тому об​ще​ству, ко​то​рое обес​пе​чи​ло им воз​мож​ность по​лу​чать вы​со​кие до​хо​ды и т.д.
Задача № 2.  В стра​не Z для под​держ​ки оте​че​ствен​ных ав​то​про​из​во​ди​те​лей были по​вы​ше​ны по​шли​ны на ввоз ав​то​мо​би​лей ино​стран​но​го про​из​вод​ства и по​дер​жан​ные ино​мар​ки стар​ше пяти лет. Сфор​му​ли​руй​те три по​след​ствия по​доб​но​го ре​ше​ния для ав​то​мо​биль​ной от​рас​ли стра​ны Z.

Со​дер​жа​ние вер​но​го от​ве​та (до​пус​ка​ют​ся иные фор​му​ли​ров​ки от​ве​та, не ис​ка​жа​ю​щие его смыс​ла).

1. По​вы​ше​ния спро​са на оте​че​ствен​ные ав​то​мо​би​ли.

2. Уве​ли​че​ние про​из​вод​ства оте​че​ствен​ных авто

3. Рост про​даж оте​че​ствен​ных авто

4. По​вы​ше​ние цен на оте​че​ствен​ное авто

5. Про​дви​же​ние оте​че​ствен​но​го рынка
Задача № 3. Ниже в таб​ли​це при​ве​ден при​мер на​ло​го​об​ло​же​ния раз​лич​ных субъ​ек​тов. В таб​ли​це ука​за​ны дан​ные о до​хо​де субъ​ек​тов до вы​че​та на​ло​га (ва​ло​вой доход) и после вы​че​та на​ло​га (чи​стый доход). В при​ве​ден​ном при​ме​ре:
A) опре​де​ли​те сумму на​ло​га для пер​во​го субъ​ек​та на​ло​га;

Б) опре​де​ли​те ве​ли​чи​ну на​ло​го​вой став​ки для вто​ро​го субъ​ек​та на​ло​га (в про​цен​тах);

B) уста​но​ви​те, какой вид на​ло​го​вой си​сте​мы ил​лю​стри​ру​ет дан​ное на​ло​го​об​ло​же​ние: про​грес​сив​ную, ре​грес​сив​ную или про​пор​ци​о​наль​ную. Ответ обос​нуй​те.

	Субъ​ект на​ло​га
	Ва​ло​вой доход, руб.
	Чи​стый доход, руб.

	1.
	40 000
	36 000

	2.
	10 000
	9000

	3.
	5000
	4500

	4.
	2000
	1800


Пра​виль​ный ответ дол​жен со​дер​жать сле​ду​ю​щие эле​мен​ты:

1) от​ве​ты на пер​вые два во​про​са за​да​ния:

А) сумма на​ло​га для пер​во​го субъ​ек​та на​ло​га со​став​ля​ет 4000 руб.; Б) ве​ли​чи​на на​ло​го​вой став​ки для вто​ро​го субъ​ек​та на​ло​га со​став​ля​ет 10%;

2) обос​но​ва​ние от​ве​та на тре​тий во​прос:

при​ня​та про​пор​ци​о​наль​ная си​сте​ма, так как ве​ли​чи​на став​ки на​ло​га не из​ме​ня​ет​ся с ро​стом до​хо​да.

Рекламная пауза  
Конкурс фантазеров «Необычная реклама»

Обычно предприятия и организации тратят огромные средства на рекламу, но, как показывает практика, а также непосредственные опросы населения, наибольшей популярностью пользуется креативная реклама с творческим подходом, которая удивляет и радует зрителей и запоминается на долгое время.
Задание командам – предложить вариант рекламы, которая удивит, порадует и запомнится надолго (см. пример). Желательно заранее  оговорить рекламируемый объект, чтобы команды были в равных условиях.
Побеждает команда, представившая более яркий вариант рекламы.
Пример: для демонстрации рекламного слогана  шампуня, укрепляющего волосы,  рекламодатели «выбросили» из окна косу огромных размеров.

Примечание: после этого конкурса можно предложить ребятам посмотреть заранее подготовленную подборку самой необычной рекламы.
Решение задач блока «Социальные отношения»
За​да​ча № 1. Со​цио​ло​ги стра​ны Z изу​ча​ли тен​ден​ции раз​ви​тия ин​сти​ту​та брака. Были по​лу​че​ны сле​ду​ю​щие ста​ти​сти​че​ские дан​ные о ко​ли​че​стве раз​во​дов на каж​дую 1000 за​ре​ги​стри​ро​ван​ных бра​ков:
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Ис​поль​зуя дан​ные гра​фи​ка, сде​лай​те вывод о тен​ден​ци​ях раз​ви​тия ин​сти​ту​та брака в стра​не Z. При​вле​кая об​ще​ство​вед​че​ские зна​ния и лич​ный со​ци​аль​ный опыт, вы​ска​жи​те три пред​по​ло​же​ния о при​чи​нах по​доб​ной тен​ден​ции.

Пра​виль​ный ответ дол​жен со​дер​жать сле​ду​ю​щие эле​мен​ты:

1) вывод, на​при​мер: в стра​не Z в 2001-2007 гг. резко уве​ли​чи​лось число раз​во​дов, что сви​де​тель​ству​ет о кри​зи​се ин​сти​ту​та брака;

2) пред​по​ло​же​ния, на​при​мер: - стра​на пе​ре​жи​ва​ет эко​но​ми​че​ский кри​зис; - об​ще​ство стало на​мно​го тер​пи​мее от​но​сить​ся к раз​во​ду как спо​со​бу ре​ше​ния про​блем семьи; - у части на​се​ле​ния вступ​ле​ние в брак не было осмыс​лен​ным и про​ду​ман​ным шагом. Могут быть вы​ска​за​ны иные пред​по​ло​же​ния.

За​да​ча № 2. В ходе со​цио​ло​ги​че​ско​го опро​са 2007 г. (Ла​ва​да-Центр) 1600 рос​си​я​нам пред​ла​га​лось от​ве​тить на во​прос о рав​но​пра​вии жен​щин и муж​чин в со​вре​мен​ной Рос​сии. По​лу​чен​ные ре​зуль​та​ты (от​дель​но по от​ве​там двух групп: муж​чи​ны и жен​щи​ны) пред​став​лен​ны в гра​фи​че​ском виде.

(Ста​ти​сти​че​ская по​греш​ность по​доб​ных опро​сов не пре​вы​ша​ет 3 %.)
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Сфор​му​ли​руй​те любые три вы​во​да на ос​но​ве мне​ний о рав​но​пра​вии жен​щин и муж​чин в рос​сий​ской фе​де​ра​ции по ре​зуль​та​там опро​са. При​ве​ди​те обос​но​ва​ние од​но​го из сде​лан​ных вы​во​дов.

В от​ве​те долж​ны быть сле​ду​ю​щие эле​мен​ты:

1) три вы​во​да, до​пу​стим:

− боль​шин​ство рос​си​ян (не​за​ви​си​мо от пола) счи​та​ют, что муж​чи​ны и жен​щи​ны имеют рав​ные права;

− в то же время среди мно​гих опро​шен​ных жен​щин рас​про​стра​не​но мне​ние, что жен​щи​ны имеют мень​ше прав, чем муж​чи​ны;

− среди муж​чин боль​ший про​цент чем среди жен​щин счи​та​ют, что жен​щи​ны имеют боль​ше прав, чем муж​чи​ны

2) обос​но​ва​ние од​но​го из них, на​при​мер: − тот факт, что боль​шее число муж​чин (чем жен​щин) счи​та​ют, что у жен​щин боль​ше прав, может быть объ​яс​нен сле​ду​ю​щим: ре​спон​ден​ты ис​хо​ди​ли из того, что во мно​гих се​мьях ав​то​ри​тет ма​те​ри го​раз​до выше ав​то​ри​те​та отца.

Задача № 3. В стра​не Н. со​хра​нил​ся ста​рин​ный сва​деб​ный обы​чай упла​ты ка​лы​ма за не​ве​сту. Как пра​ви​ло, ре​ше​ние о за​клю​че​нии брака при​ни​ма​ет​ся ро​ди​те​ля​ми же​ни​ха и не​ве​сты, а сами мо​ло​дые люди впер​вые могут уви​деть друг друга толь​ко на сва​дьбе. Жен​щи​на пе​ре​ез​жа​ет в дом мужа, не имея воз​мож​но​сти в даль​ней​шем стро​ить ка​рье​ру, по​лу​чать об​ра​зо​ва​ние.

К ка​ко​му типу семьи от​но​сит​ся дан​ная семья? Обос​нуй​те свой ответ. На​зо​ви​те любые две ха​рак​тер​ные черты семьи, при​ведённой в за​да​нии.

Пра​виль​ный ответ дол​жен со​дер​жать сле​ду​ю​щие эле​мен​ты.

1. Дан ответ, до​пу​стим:

- семья от​но​сит​ся к тра​ди​ци​он​но​му (пат​ри​ар​халь​но​му) типу.

2. При​ве​де​но обос​но​ва​ние, на​при​мер:

- в семье, упо​мя​ну​той в за​да​нии, не​рав​но​прав​ное по​ло​же​ние жен​щи​ны с муж​чи​ной, жен​щи​на пол​но​стью ма​те​ри​аль​но за​ви​сит от мужа и его семьи.

3. Ука​за​ны при​зна​ки, до​пу​стим:

- в тра​ди​ци​он​ных се​мьях су​ще​ству​ет чет​кое рас​пре​де​ле​ние ген​дер​ных ролей и до​маш​не​го труда, жен​щи​на за​ни​ма​ет​ся до​маш​ним хо​зяй​ством и детьми;

- жен​щи​ны и млад​шие члены тра​ди​ци​он​ной семьи не могут на рав​ных с муж​чи​ной при​ни​мать уча​стие в при​ня​тии ре​ше​нии о жизни семьи;

- как пра​ви​ло, тра​ди​ци​он​ные семьи мно​го​по​ко​лен​ные, сов​мест​но про​жи​ва​ет не​сколь​ко по​ко​ле​нии род​ствен​ни​ков.
            Рекламная пауза (вне конкурса)
   О силе рекламы 
Просмотр мультфильма или инсценировка одной из команд русской сказки 

«КАК СТАРИК КОРОВУ ПРОДАВАЛ» 
1 покупатель - Хозяин, продашь нам корову свою?

Старик - Продам. Я с утра с ней на рынке стою!

1 покупатель  - Не много ли просишь, старик, за неё?

Старик  - Да где наживаться! Вернуть бы своё!

1 покупатель  - Уж больно твоя коровёнка худа!

Старик  - Болеет, проклятая. Прямо беда!

1 покупатель  - А много ль корова даёт молока?

Старик  - Да мы молока не видали пока...

Автор - Весь день на базаре старик торговал,

Автор  - Никто за корову цены не давал.

Автор - Один паренёк пожалел старика:

Паренек - Папаша, рука у тебя нелегка!

Паренек - Я возле коровы твоей постою,

Паренек - Авось продадим мы скотину твою.

Автор - Идёт покупатель с тугим кошельком,

Автор - И вот уж торгуется он с пареньком;

2 покупатель  - Корову продашь?

Паренек  - Покупай, коль богат.

Паренек - Корова, гляди, не корова, а клад!

2 покупатель - Да так ли! Уж выглядит больно худой!

Паренек  - Не очень жирна, но хороший удой.

2 покупатель - А много ль корова даёт молока?

Паренек  - Не выдоишь за день - устанет рука.

Автор - Старик посмотрел на корову свою:

Старик  - Зачем я, Бурёнка, тебя продаю?

Старик - Корову свою не продам никому -

Старик - Такая скотина нужна самому!

Решение задач блока «Политика»
За​да​ча № 1. Во мно​гих го​су​дар​ствах введён воз​раст​ной ценз для осу​ществ​ле​ния граж​да​ни​ном права из​би​рать и быть из​бран​ным в ор​га​ны го​су​дар​ствен​ной вла​сти. Со​от​вет​ству​ет ли этот ценз цен​но​стям де​мо​кра​ти​че​ско​го об​ще​ства? При​ве​ди​те три обос​но​ва​ния сво​е​го мне​ния.

Пра​виль​ный ответ дол​жен со​дер​жать сле​ду​ю​щие эле​мен​ты:

1) ответ на во​прос, на​при​мер: воз​раст​ной ценз не про​ти​во​ре​чит цен​но​стям де​мо​кра​ти​че​ско​го об​ще​ства;

2) обос​но​ва​ния, на​при​мер: - воз​раст​ной ценз рас​про​стра​ня​ет​ся на всех граж​дан со​от​вет​ству​ю​ще​го воз​рас​та, т.е. прин​цип рав​но​пра​вия не на​ру​ша​ет​ся; - воз​раст​ной ценз не ис​клю​ча​ет дру​гих воз​мож​но​стей под​рост​ков и молодёжи участ​во​вать в по​ли​ти​че​ской жизни об​ще​ства; - воз​раст​ной ценз не на​ру​ша​ет прин​ци​па пе​ри​о​ди​че​ской вы​бор​но​сти ор​га​нов го​су​дар​ствен​ной вла​сти; - воз​раст​ной ценз це​ле​со​об​ра​зен в силу сро​ков по​ли​ти​че​ской со​ци​а​ли​за​ции под​рост​ков и молодёжи. Могут быть при​ве​де​ны дру​гие обос​но​ва​ния.

За​да​ча № 2. В ст. 13 Кон​сти​ту​ции РФ утвер​жда​ет​ся: «В Рос​сий​ской Фе​де​ра​ции при​зна​ет​ся идео​ло​ги​че​ское мно​го​об​ра​зие». Про​ил​лю​стри​руй​те тремя при​ме​ра​ми дан​ное кон​сти​ту​ци​он​ное по​ло​же​ние.

Пра​виль​ный ответ может со​дер​жать сле​ду​ю​щие эле​мен​ты:

При​ве​де​ны три при​ме​ра, ил​лю​стри​ру​ю​щие кон​сти​ту​ци​он​ное по​ло​же​ние.

- в вы​бо​рах в Го​су​дар​ствен​ную думу между собой бо​рют​ся пар​тии раз​лич​ной идео​ло​ги​че​ской на​прав​лен​но​сти: ли​бе​раль​ной (ЛДПР), ком​му​ни​сти​че​ской (КПРФ), со​ци​ал-де​мо​кра​ти​че​ской ("Спра​вед​ли​вая Рос​сия") и т.д.

- в Рос​сии граж​да​не имеют право со​зда​вать раз​лич​ные об​ще​ствен​ные объ​еди​не​ния, союзы, сов​мест​но до​би​ва​ясь своих целей, на​при​мер, за​щи​щать при​ро​ду, се​мей​ные цен​но​сти, ре​ли​ги​оз​ные цен​но​сти и пр.

- для со​вре​мен​ной рос​сий​ской дей​стви​тель​но​сти ха​рак​тер​но од​но​вре​мен​ное су​ще​ство​ва​ние раз​лич​ных на​уч​ных школ: в ис​то​ри​че​ской науке, на​при​мер, одни уче​ные при​дер​жи​ва​ют​ся марк​сист​ско​го по​ни​ма​ния ис​то​ри​че​ско​го про​цес​са, дру​гие - ци​ви​ли​за​ци​он​но​го (Тойн​би и др.)

За​да​ча № 3. В лек​ции по​ли​то​ло​га была вы​ска​за​на мысль о том, что по​ли​ти​че​ские пар​тии вы​сту​па​ют свя​зу​ю​щим зве​ном между граж​дан​ским об​ще​ством и го​су​дар​ством. При​ве​ди​те три ар​гу​мен​та в под​держ​ку дан​но​го мне​ния.

Могут быть при​ве​де​ны сле​ду​ю​щие ар​гу​мен​ты:

- ор​га​ни​за​ция оп​по​зи​ции го​су​дар​ствен​ным ор​га​нам, дав​ле​ние на них, если их

по​ли​ти​ка не от​ра​жа​ет ин​те​ре​сов тех слоев, ко​то​рые пред​став​ля​ет пар​тия.

- осу​ществ​ля​ет по​сред​ни​че​ство между граж​дан​ским об​ще​ством и по​ли​ти​че​ской

вла​стью;

- под​го​тов​ка и вы​дви​же​ние кад​ров для ап​па​ра​та го​су​дар​ства.

- слу​жат вы​ра​зи​те​ля​ми ин​те​ре​сов, по​треб​но​стей и целей опре​де​лен​ных со​ци​аль​ных групп.

Рекламная пауза 
Конкурс рекламодателей - поэтов

Команды по очереди представляют свою рекламу курса  «Обществознание» в стихотворной форме. Возможно сопровождение рекламы показом слайдов или инсценировкой. Побеждает команда, представившая более убедительную и яркую рекламу.
Решение задач блока «Право»
За​да​ча № 1. В об​ще​стве су​ще​ству​ют раз​лич​ные мне​ния об эф​фек​тив​но​сти суда при​сяж​ных. Ис​поль​зуя зна​ния об​ще​ство​вед​че​ско​го курса и факты об​ще​ствен​ной жизни, при​ве​ди​те три обос​но​ва​ния не​об​хо​ди​мо​сти та​ко​го суда в де​мо​кра​ти​че​ском пра​во​вом го​су​дар​стве.

Могут быть при​ве​де​ны сле​ду​ю​щие обос​но​ва​ния:

1) суд при​сяж​ных яв​ля​ет​ся одним из ме​ха​низ​мов за​щи​ты прав че​ло​ве​ка сред​ства​ми граж​дан​ско​го об​ще​ства;

2) уча​стие граж​дан в суде в ка​че​стве при​сяж​ных поз​во​ля​ет ре​а​ли​зо​вать их право на уча​стие в делах го​су​дар​ства;

3) суд при​сяж​ных ис​поль​зу​ет для вы​не​се​ния вер​дик​та де​мо​кра​ти​че​скую про​це​ду​ру

За​да​ча № 2. 17-лет​ний юноша на свою первую сти​пен​дию купил три диска с за​пи​ся​ми его лю​би​мой му​зы​каль​ной груп​пы. Раз​ре​ше​ния ро​ди​те​лей он при этом не спро​сил. Имел ли юноша юри​ди​че​ское право на эту по​куп​ку? К ка​ко​му ис​точ​ни​ку права нужно об​ра​тить​ся, чтобы найти ответ на дан​ный во​прос? Какой дее​спо​соб​но​стью он об​ла​да​ет?

Со​дер​жа​ние вер​но​го от​ве​та (до​пус​ка​ют​ся иные фор​му​ли​ров​ки от​ве​та, не ис​ка​жа​ю​щие его смыс​ла).

В от​ве​те долж​ны со​дер​жать​ся сле​ду​ю​щие по​зи​ции:

1) юноша имел право на со​вер​ше​ние дан​ной по​куп​ки;

2) ука​зан Граж​дан​ский ко​декс РФ, к ко​то​ро​му нужно об​ра​тить​ся за от​ве​том;

3) ука​за​но, что 17-лет​ний юноша об​ла​да​ет ча​стич​ной дее​спо​соб​но​стью.

За​да​ча № 3. Узнав, что ба​буш​ке тре​бу​ет​ся до​ро​го​сто​я​щая опе​ра​ция, 16-лет​ний школь​ник Иван решил устро​ить​ся про​дав​цом в та​бач​ный киоск. Его устра​и​вал раз​мер пред​по​ла​га​е​мой опла​ты труда и гра​фик ра​бо​ты. Но ра​бо​то​да​тель от​ка​зал​ся при​нять Ивана на ра​бо​ту. Пра​во​мер​ны ли дей​ствия ра​бо​то​да​те​ля? Свой ответ по​яс​ни​те. На​зо​ви​те любые три осо​бен​но​сти ре​гу​ли​ро​ва​ния труда ра​бот​ни​ков млад​ше 18 лет.

В от​ве​те долж​ны быть сле​ду​ю​щие эле​мен​ты:

1) ответ на во​прос: дей​ствия ра​бо​то​да​те​ля пра​во​мер​ны;

2) по​яс​не​ние, на​при​мер: Тру​до​вой ко​декс РФ за​пре​ща​ет при​ме​не​ние труда лиц в воз​расте до 18 лет на ра​бо​тах, вы​пол​не​ние ко​то​рых может при​чи​нить вред их здо​ро​вью и нрав​ствен​но​му раз​ви​тию: тор​гов​ля та​бач​ны​ми из​де​ли​я​ми от​не​се​на к их числу;

3) осо​бен​но​сти: ра​бот​ник в воз​расте до 18 лет:

– при​ни​ма​ет​ся на ра​бо​ту без ис​пы​та​тель​но​го срока;

– под​ле​жит обя​за​тель​но​му ме​ди​цин​ско​му осмот​ру, при по​ступ​ле​нии на ра​бо​ту дол​жен пред​ста​вить справ​ку о со​сто​я​нии здо​ро​вья;

– не может ра​бо​тать в ноч​ное время;

– не может пе​ре​но​сить и пе​ре​ме​щать тя​же​сти, пре​вы​ша​ю​щие уста​нов​лен​ные для под​рост​ков пре​дель​ные нормы (для юно​шей – 20 кг, для де​ву​шек – 7 кг);

– имеет право на со​кращённую ра​бо​чую не​де​лю;

– имеет право на от​пуск про​дол​жи​тель​но​стью 31 ка​лен​дар​ный день в удоб​ное для него время;

– имеет право на опла​чи​ва​е​мый от​пуск до ис​те​че​ния шести ме​ся​цев не​пре​рыв​ной ра​бо​ты;

– не может быть ото​зван из от​пус​ка;

– не до​пус​ка​ет​ся за​ме​на де​неж​ной ком​пен​са​ци​ей еже​год​но​го ос​нов​но​го опла​чи​ва​е​мо​го от​пус​ка и еже​год​ных до​пол​ни​тель​ных опла​чи​ва​е​мых от​пус​ков ра​бот​ни​ков в воз​расте до 18 лет

Рекламная пауза
«Разноголосая ярмарка»
Команды по очереди инсценировкой рекламируют свой товар или услугу. Побеждает команда, убедившая членов жюри «приобрести» ее товар или услугу.
